
BÆREDYGTIG ØTURISME
- HVAD OG HVORDAN?

C A R I N A R E N

Foto: Anders J,  Unsplash



2TURISMENS 
KRAFT

Indtjening for erhverv og kommune

En lang turismekulturhistorie

Stolthed, tilfredshed

Energi og ‘leben’ 

Steds- og turismeudvikling i (god) takt

F o t o :  F a n ø  K u n s t m u s e u m



3TURISMENS 
KRAFT

Stor og stigende afhængighed

Pres på kollektive ressourcer: støj, 
skrald, trængsel, nedslidning, klima- og 
miljøpåvirkning

Øgede kollektive udgifter og gener

Øget ulighed

Og udsigt til mere…?

F o t o :  R e n  F a n ø  S t r a n d



4TURISME I 
UBALANCE?

Et mindre ‘liveable’ sted? 

Hvornår er ‘nok nok’? 

Nye spørgsmål: Er turisme besværet 
værd? Svarer turismens værdiskabelse 
og goder til dets udgifterne? Er fordele 
og ulemper jævnt og retfærdigt fordelt?



Foto: Rich Smith, Unsplash



6LAD OS 
GENTÆNKE 
TURISME

Turisme som mere end økonomi

Turisme fra mål til middel

Regenerativ tilgang

F o t o :  N a t u r p a r k V a d e h a v e t



TRANG TIL OG EFTERSPØRGSEL EFTER 
MENINGSFULDE STEDSBASEREDE NATUR- OG 
KULTUROPLEVELSER

Foto: Destination Vesterhavet



8MERE
‘NÆRLIGHED’

Ned i fart, tættere på

Fra fjerne horisonter til det særlige i det 
nære

Fra det eksotiske til det lokale

F o t o :  U n s p l a s h A n d r e a s  D r e s s Foto: Visit Fanø



EN FERIE OG ET 
STED MED 
MENING

Hvorfor rejse – hertil, nu?

Meningsfulde og transformative 
oplevelser

Fra blik til deltagelse

F o t o :  U n s p l a s h ,  I s h a n  @ f r o m t h e s k y



Photo:  Visit Faroe Islands

32% ønsker i meget høj eller høj grad og 
36% i nogen grad at deltage i natur- og 
miljøgenopretningsprojekter, såsom at 
fjerne invasive planter, fiske invasive fisk 
og krabber, plante skov eller fjerne skrald. 
Survey, n=230, turister til kyst og natur-Danmark



Photo: Visit Greenland

19% ønsker i meget høj 
eller høj grad og 42% i 
nogen grad at deltage i 
sociale projekter, hvor de 
engagerer sig og 
socialiserer med lokale. 
Survey, n=230, turister til kyst og natur-Danmark
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Foto: Oplev Esbjerg



Foto: Destination Trekantsområdet



Foto: www.omhu.dk



Foto: Visit Faroe Islands



Foto: Statens Naturhistoriske Museum



17

ET KIG I  
VÆRKTØJSKASSEN

Markedsføring, produkt- og 
destinationsudvikling 

Politiske rammer

Demokratisk inddragelse af borgere

Afgiftsfinansieret udviklingsmidler: events, 
grøn mobilitet, mikroinfrastruktur – eller 
borgerforslag? 



18ET GODT STED AT 
BO  ER ET GODT 
STED AT BESØGE

Hvad vil Fanø med turisme?

Hvordan kan turisme bidrage til dét, man 
vil?

Hvordan kan man politisk skabe gode 
rammer omkring dette?

F o t o :  V i s i t  F a n ø



HVORDAN KAN TURISME 
GØRE FANØ TIL ET 

(ENDNU) BEDRE STED AT BO?
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Foto: Naturstyrelsen



20TAK FOR 
OPMÆRKSOMHEDEN!

Carina Ren, ren@ikl.aau.dk
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